EL TURISMO
GASTRONOMICO

El analisis de mercado del
Turismo Gastronomico y su

potencial de crecimiento en
Espana



El turismo basado en conocer experiencias
propias de otras identidades y otras
culturas es cada vez objeto de mayor
interés entre la poblacién de un mundo
global, como expone la OMT(2016).




LA MOTIVACION DEL TURISTA EN LA ELECCION DEL DESTINO (1)
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El turismo gastrondomico se distingue por que la
principal motivacion del turista en la eleccion del
destino esta determinada por

la experiencia de degustar la oferta gastrondmica de

restaurantes

* la degustacion de la alimentaciéon en la que esta
especializado el lugar

» o la cocina de un chef en particular

(Hall, Sharples,Smith,2003).




LA MOTIVACION DEL TURISTA EN LA ELECCION DEL DESTINO (I1)
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Se diferencia del tipo de turismo que consume
gastronomia como una parte de su experiencia
de viaje, pero en la que la eleccién del destino
turistico no ha tenido como principal motivacion
la gastronomia. (Hall, Sharples,Smith,2003).




LA MOTIVACION DEL TURISTA EN LA ELECCION DEL DESTINO (llI)
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EL TURISMO ENOLOGICO
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Cuando el principal motivo del viaje es la
visita a bodegas, vinedos, ferias de vinos,
para la degustacion del vino de una zona y
experimentar la produccion vitivinicola de
un lugar, se trataria del denominado
turismo enologico

(Hall, Sharples,Smith,2003).




EL ANALISIS DE MERCADO DEL TURISMO GASTRONOMICO Y SU POTENCIAL
DE CRECIMIENTO EN ESPANA (1)

La tasa de crecimiento anual en Espana es muy elevada, ya que se
situa en tasas superiores al 30% de crecimiento anual en el
volumen de turistas extranjeros que acuden por motivos

gastrondmicos.

En los ultimos datos publicados del 2015 son 13 millones de
turistas extranjeros los que acuden motivados por las experiencias

gastronomicas de muchas zonas de Espana




EL ANALISIS DE MERCADO DEL TURISMO GASTRS)N()MICO Y SU POTENCIAL
DE CRECIMIENTO EN ESPANA (Il)

El turismo enoldgico también crece a tasas superiores al 25% anual,
con un volumen de 2,3 millones de enoturistas en 2015
(Hosteltur,2016), siendo también una demanda desestacionalizada
(Asociacion Espanola de Ciudades del Vino, Acevin)




Evolucion del Turismo Gastrondmico en Espafia

ANO 2013 ANO 2014 ANO 2015

7,4 millones de
turistas
gastronoémicos
extranjeros

9,5 millonesde 13 millones de turistas
turistas gastrondémicos
gastronoémicos extranjeros.El 19% del

extranjeros turismo total

Con un incremento de Con un incremento

32% =l del 28,6% sobre el afio
2013

Con un incremento del

37% sobre el afio 2014

sobre el afno 2012

Los turistas
gastronémicos
extranjeros manifiestan
una satisfaccion de 8.8.
sobre 10 puntos

Paises emisores:

49 millones de € de
gasto solo en visitas a
Bodegas

Francia 22%,Reino
Unido,20%,

Alemania 11%

Fuente: Elaboracion propia en base a Habitur (2015).

Instituto de Turismo de Espana.
Real Academia de Gastronomia,(2016) ,Hosteltur,(201 6)
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