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LA MOTIVACIÓN DEL TURISTA EN LA ELECCIÓN DEL DESTINO (I)

(Hall, Sharples,Smith,2003).
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LA MOTIVACIÓN DEL TURISTA EN LA ELECCIÓN DEL DESTINO (II)

DIFERENCIAS 
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Cuando el principal motivo del viaje es la 
visita a bodegas, viñedos, ferias de vinos, 

para la degustación del vino de una zona y 
experimentar la producción vitivinícola de 

LA MOTIVACIÓN DEL TURISTA EN LA ELECCIÓN DEL DESTINO (III)

EL TURISMO ENOLÓGICO

experimentar la producción vitivinícola de 
un  lugar, se trataría del denominado 

turismo enológico 
(Hall, Sharples,Smith,2003).
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La tasa de crecimiento anual  en España  es muy elevada, ya que  se 
sitúa en tasas superiores al 30%  de crecimiento anual en el 
volumen de turistas extranjeros que acuden por motivos 
gastronómicos. 

En los últimos datos publicados  del 2015 son 13 millones de 

EL ANÁLISIS DE MERCADO DEL TURISMO GASTRONÓMICO Y SU POTENCIAL 
DE CRECIMIENTO EN ESPAÑA (I)

En los últimos datos publicados  del 2015 son 13 millones de 
turistas extranjeros los que acuden motivados por las experiencias 
gastronómicas de muchas zonas de España
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El turismo enológico también crece a tasas superiores al 25% anual, 
con un volumen de 2,3 millones de enoturistas en 2015 
(Hosteltur,2016), siendo también una demanda desestacionalizada
(Asociación Española de Ciudades del Vino, Acevin)

EL ANÁLISIS DE MERCADO DEL TURISMO GASTRONÓMICO Y SU POTENCIAL 
DE CRECIMIENTO EN ESPAÑA (II)
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Evolución del Turismo Gastronómico en España

AÑO 2013

7,4 millones de 
turistas 

gastronómicos 
extranjeros

Con un incremento de 
32%

AÑO 2014

9,5 millonesde
turistas 

gastronómicos 
extranjeros

Con un incremento 
del 28,6% sobre el año 

AÑO 2015

13 millones de turistas 
gastronómicos 

extranjeros.El 19% del 
turismo total

Con un incremento del 

Fuente: Elaboración propia en base a Habitur (2015).
Instituto de Turismo de España. 

Real Academia de Gastronomía,(2016) ,Hosteltur,(201 6)

32%

sobre el año 2012

Países emisores:

Francia 22%,Reino 
Unido,20%,

Alemania 11%

del 28,6% sobre el año 
2013

Los turistas 
gastronómicos 

extranjeros manifiestan 
una satisfacción de 8.8. 

sobre 10 puntos

Con un incremento del 
37% sobre el año 2014

49 millones de € de 
gasto solo en visitas a 

Bodegas
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